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W kulturze konwergencji, ktorej rysem charakterystycznym s3 wcigz postepujace
i wzajemnie przenikajace si¢ zaleznosci pomiedzy tresciami medialnymi, kulturowymi i ko-
mercyjnymi oraz ich twdércami i odbiorcami', w funkcjonowanie branzy medialnej na state
wpisana jest zmiana. Media — bedace jednym ze sprawcow plynnego charakteru Bauma-
nowskiej ponowoczesnosci — same ulegly owej ptynnosci, co wiecej — zanurzajg si¢ w niej
coraz glebiej. Swiat komunikacji masowej i reguly, ktére go konstytuuja, zmieniaja sie z dnia
na dzien, zmienia si¢ réwniez charakter relacji faczacych media ze ,,§wiatem zewnetrznym”:
odbiorcami, reklamodawcami, klientami®. Gazety przeobrazajg si¢ w portale internetowe,
portale zmieniaja si¢ w social media, konsumenci ewoluuja w prosumentdéw, a tradycyjne
modele komunikacji, ktére jeszcze do niedawna uznawane byly za klasyczne i wzorcowe,
tracg na aktualnosci, wypierane przez nowe paradygmaty komunikacyjne. Gieboka rewolu-
cja dokonuje si¢ zwlaszcza w obszarze tworzenia produktéw medialnych: przeobrazeniu ule-
gaja sposoby pracy nad informacja, warsztat dziennikarza podlega nie tylko coraz silniejszej
presji czasu, ale takze presji nowoczesnych narzedzi zbierania i przetwarzania informacji czy
doboru i efektywnego wykorzystania nowych kanatéw komunikacji, pozwalajacych te infor-
macje dystrybuowa¢. Zmiana - cho¢ moze nie tak wyraznie widoczna — ma réwniez miejsce
w innych sferach prowadzenia medialnego biznesu: w marketingu i PR medialnym, zarza-
dzaniu zespolami redakcyjnymi, tworzeniu strategii finansowych, inwestycyjnych itd.> Kon-
wergencja wraz z jej przejawami i skutkami (kulturowymi, technologicznymi, spotecznymi,
ekonomicznymi) jest przeto obecna we wszystkich dziedzinach funkcjonowania aktoréw
komunikacji masowej: od warsztatu pracy dziennikarza, stylu i regut uprawiania zawodow
medialnych i ,,okotomedialnych”, poprzez forme i tre$¢ jezyka medidw, po zasady zarzadza-
nia przedsiebiorstwami medialnymi, reguly prowadzenia marketingu medialnego czy budo-
wania wizerunku firm i produktéw medialnych na rynkach i - szerzej — w opinii publiczne;j.

Celem niniejszej monografii jest dokonanie poglebionej refleksji naukowej nad wielo-
wymiarowoscig zjawiska konwergencji mediow i jego konsekwencjami, zaréwno dla samych
mediow, jak rowniez ich publicznosci. Refleksja ta w szczegdlnosci dotyczy¢ bedzie techno-
logicznych, ekonomicznych i kulturowych aspektéw przeobrazen medidéw oraz ewolucji ich
spotecznej roli w dobie ekspansji nowych technologii i przenikania si¢ zjawisk medialnych.
Nalezy bowiem podkresli¢, ze tak jak konwergencja wywoluje wielorakie, skomplikowane
konsekwencje dla dziatalnosci mediéw i ich funkcjonowania w sferze publicznej, tak samo
zjawisko konwergencji jest wielowymiarowe, umykajace jednoznacznym definicjom, pre-
cyzyjnym opisom i uproszczonym zabiegom badawczym. Jak stusznie zauwaza Katarzyna
Kopecka-Piech, dyskusja nad konwergencjg oraz badania jej fenomenu uzmystawiajg zto-
zono$¢ zjawiska, ktdre definiuje sie jako: 1) faze rozwoju medidw, zjawisko sktadajace si¢ na
proces mediamorfozy (,,konwergencja - nowe formy komunikowania sg nastepstwem prze-
nikania sie dotychczas dostepnych technologii na pewnej wspoélnej platformie, przy czym
w kontekscie konca XX w. chodzi tu o technologi¢ cyfrowg”), 2) kompleks zjawisk (,wie-
loaspektowego upodabniania si¢ urzadzen medialnych i komunikacyjnych, ktére zaczyna-
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ja petni¢ podobne funkcje, cho¢ pierwotnie nie byly ze soba spokrewnione”, 3) zdolnos¢
(»do przenikania si¢ mediow wraz z rozwojem technik komunikacyjnych”), 4) polaczenie
(»tradycyjnych cech takich urzadzen, jak komputer, telefon i faks oraz Internet z jego in-
formacyjno-rozrywkowym charakterem”), 5) przenikanie i faczenie (,,poszczegdlnych cech
i elementéw charakterystycznych dla tradycyjnych srodkéw przekazu oraz ich wzajemne
oddzialywanie”), 6) proces (,kultura konwergencji to zjawisko lub pewien proces, w kto-
rym obserwowaé mozemy zmieniajgce si¢ i wzajemnie przenikajace zaleznosci pomiedzy
tresciami medialnymi, kulturowymi i komercyjnymi oraz ich twoércami i odbiorcami”) lub
7) idee (,konwergencja cyfrowa jest zjawiskiem, pewna ideg projektowania, dzigki ktorej
urzadzenia, ktore istniejg od lat, zostaja wyposazane w nowe funkcje i nabierajg nowego
znaczenia dla czlowieka™)*.

Analizy zjawiska konwergencji medidw i jego konsekwencji dokona na kartach ni-
niejszej, dwutomowej monografii ponad siedemdziesigciu autoréw, reprezentujgcych
rozmaite dyscypliny, w tym zwlaszcza: medioznawstwo, socjologie, kulturoznawstwo, je-
zykoznawstwo, nauki o zarzadzaniu. Wielo$¢ obecnych w publikacji dyscyplin (a co za
tym idzie: metodologii, paradygmatdw, koncepciji i teorii) zaowocowala réznorodnoscia
i wielowymiarowoscig spojrzenia na poddawane eksploracji sfery funkcjonowania me-
didw i ich zwigzki z przestrzenig spoteczng. Obszar podejmowanych rozwazan jest na tyle
wieloplaszczyznowy, Ze bezsprzecznie wymaga odejscia od optyki jednostronnej na rzecz
interdyscyplinarnosci. Jedynie bowiem spojrzenie z kilku perspektyw, taczace wielo$¢ dys-
cyplin oraz wlasciwych dla nich narzedzi i osiggnie¢ badawczych, pozwoli na niespotyka-
ne do tej pory ujecie tematu.

Wyrazamy nadzieje, ze szeroko zakreslone pole tematyczne publikacji skfoni czytelni-
koéw reprezentujacych rézne srodowiska i grupy, w tym zwlaszcza naukowcdw (wielu dyscy-
plin), studentéw, dziennikarzy i menadzeréw mediéw do zapoznania si¢ z tekstami zamiesz-
czonymi w monografii, a nastepnie — do zywej dyskusji nad kondycja i przyszlosciag mediow
w erze konwergencji.
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